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DATOS DEL CURSO

Titulo del curso:
e USO DE REDES SOCIALES PARA DIVULGAR. TWITTER, INSTAGRAM Y
FACEBOOK.
Imparte:
e D2 Nuria Iniesta Sepulveda (Vicedecanato de nuevas tecnologias (NNTT)).

OBJETIVOS

Capacitar al alumno para:

e Crear una cuenta de Twitter. Gestionar opciones de privacidad vy
notificaciones. Manejo de hashtags, creacion de listas, mensajes directos, citas,
respuestas, herramientas de monitorizacion del impacto de las publicaciones,
etc.

e Crear y gestionar un perfil de Instagram. Comentarios, likes, mensajes
directos, hashtags, Instagram Stories, etc.

e Crear un perfil en Facebook y gestionar las opciones de privacidad.
Participaciéon y creacién de grupos y paginas. Comunicacién mediante
Messenger.

DESTINATARIOS

El curso estd enfocado y destinado a toda la comunidad universitaria (Personal
Docente Investigador, Personal de Administracién y Servicios, y alumnado).

DURACION
2 horas.
CONTENIDOS
e Conceptos basicos de redes sociales y huella digital.
o Twitter.
e Instagram.
e Facebook.
e Parte practica. Ejercicios y actividades. Para ello, el alumno debera disponer

de una cuenta personal en cada una de las redes sociales propuestas.
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